La experiencia de MINTH
Group LTD en México

CUARTO SEMINARIO INTERNACIONAL "AMERICA LATINA Y EL CARIBE Y CHINA:
CONDICIONES Y RETOS PARA EL SIGLO XXI"




Desarrollo del Grupo
1992

Primer Planta en Ningbo

1993

Comienzo de negocio de partes
decorativas

1997
Se funda Minth Group

1999

Comienzo de negocio de partes
metalicas

2000

Primer centro R&D

A\

- Crecimiento en China

2002

Comienzo de exportaciones

2003

Comienzo de negocio de
partes decorativas

2005

Apertura de mas de 10
plantas en China

' Presencia Internacional

2007

Adquisicién de Plastic Trim
International, en Michigan , USA

Apertura de oficina de ventas y RDC
en Japan

2008

Primer JV en Tailandia

2009

Primer oficina de ventas en Europa
Primer planta en México

2010

Comienzo de negocio de asientos

Global Development
2011

Inicio de division de aplicaciones de
Aluminio

2012

Compra de CST, primera planta
productive en Europa

2016

Mas de 40 plantas en el mundo

Centro de manufactura de
components electrénicos inteligentes.
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2018 OEM Revenue by Customer
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Desarrollo de Construccion y Diseno de -
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CHINA USA, Alemania, USA, Alemania, Alemania,
Japdn y Taiwan Japdn y China Japon y China

Rolado de I[dmina
Procesos con:

Exfrusion de plastico a) Baja competencia en México.

Anodizado de Aluminio b) Alto requerimiento técnico
c) Alto riesgo por costo del proceso

Extrusion de Aluminio
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® |nicia operaciones en Septiembre de 2009. (Un solo cliente)
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Logros de 2009 - 2018

» Crecimiento en Ventas del 68% anual

» Proveedores de los principales OEM instalados en Mexico.

» Diversificacion de los procesos de manufactura.

» Mantfener el crecimiento de la compania en México




Retos

» Estabilizar la rotacion de la administracion del grupo a varios niveles
(aproximadamente ha cambiado cada ano de forma significativa)

®» Mantener el balance entre las expectativas del cliente y los
margenes esperados por el corporativo en China.

» Alta incertidumibre con el futuro del TLC y TPP, asi como las politicas
adoptadas por los Estados Unidos (Aranceles sobre materias primas
como el Aluminio)

» |ncerfidumbre ante los resultados de |las elecciones en México.
(Incertidumbre en las estrategias que se adoptardn en términos
internacionales)

» Necesidad de contar con proveeduria local de:
» Materia Prima
» Manufactura de herramientas

» Desarrollo de procesos.




Expectativas

Programas de incentivos para la inversion extrajera directa.
Agilizar los fradmites migratorios.

Certidumbre en el funcionamiento de las reglas de origen una vez
finalizado la negociacion del TLC.

Agilizar los procedimientos aduaneros.
Incrementar la capacidad portuaria con Asia.



PREGUNTAS Y RESPUESTAS




