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Diferentes sectores en el lujo
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sello de agua ART (SDA) promotes, mainly in
Taipei City, a group of Mexican and Latin America
visual artists born in the 60, 70 and 80, all with a
singular artistic language, in the fields of painting,
photography, video and installation.

Our aim is to help create a stronger bridge
between art and art communities from Mexico
and Taiwan and Latin America and Asia Pacific. HHE S /LATEST NEWS
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Taiwan. en conjurto con @ Embaada de Honduras.
inauguro la muestra plistica Maxico - Monduras 2014
ummmmmm.-
taiwands, reprasantantas de Embsjadas y Oficinas de
Represantacidn, Intelectuslas, académicos, asl como
miemibros  de la comunidad mexicans ¥ hondurefia
radicads en Taip&

Tanto el Taular da la Cficina da Enlace da México, como & Encargado de Negocios de
Honduras. destacaron la Importancla de los vinculos culturales que existan entre ambos palses
desde liempos ancestrales, mismos que mantiense su fofaleza en |3 actualidad.

La muestra ¢sia corformada por quince obras, ocho correspondientes a arfistas mexicanos ¥
sicte a hondurenos. La muesta incorpora a creadores contempordngos. quienes abarcan
divarsas femdticas y Wcnicas, quienes prasantan un amplio espectro de la craatividad plastica.

La muestra parmanacara ablerta al piblico en las Instalackones de la Oficna da Enlace de
MExico hasta el 8 de aposto, en horario cle 9 & 13 y de 14 a 17 horas. Los invitamos a que |a
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Aumento anual del PIB percapita en China por encima que en otras
economias emergentes y desarrolladas lo que ha dado pie a
convergencia en el ingreso

Pais 1980-1990 1990-2000 2000-2010 2010-2015
Brasil 10.8% 1.7% 12.9% -6.4%
China 1.4% 11.9% 18.7% 15.6%
Mexico 0.3% 7.5% 3.2% 0.4%
Polonia 0.2% 11.9% 12.2% -0.2%
Rusia n/a n/a 22.1% -5.6%
EEUU 7.4% 4.8% 3.2% 3.7%
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Los nuevos millonarios chinos

FIGURE 1. Asia-Pacific HNWI Population, 2008-2013 (by Market)

(000s)
CAGR 2008-2013: 12.4% % Change 201213
Total 2.4m Total 3.0m Total 3.3m Total 3.4m Total 3.7Tm Total 4.3m Asia-Pacific 17.3%
Asia-Pacific 12.0%A
4,500 - (excl. Japan)
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HNWIs Taiwan 17.4%
1,800 - @ Hong Kong 9.4%
@ India 2.0%
900 4 ) South Korea 10.3%
@ Australia 5.8%
China 17.8% —
0
@ Japan 22.3%

Mote:  The total for all years are expressed in millions and the 000s in the chart title do not apply to those numbers; Chart numbers and quoted percentages may not add up due to
rounding; Other Markets include Kazakhstan, Myanmar, New Zealand, Pakistan, Philippines, Sri Lanka, and Vistnam

Source: Capgemini Financial Services Analysis, 2014
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Acumulacion riqueza en los millonarios chinos

FIGURE 2. Asia-Pacific HNWI Wealth, 2008-2013 (by Market)

(US$ Billion)
CAGR 2008-2013: 14.0% % Change 2012-13
Total Total Total Total Total Total Asia-Pacific 18.2%
USST.AT Uss$o.7T UsS$10.8T UsS$10.7T Us$i2.0T Us$i4.2T
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Mote: The total for all years are expressed in US$ trillion and the USS$ bilion in chart fitle does not apply to those numbers; Chart numbers may not add up due to rounding; Cther
Markets include Kazakhstan, Myanmar, New Zealand, Palastan, Philippines, Sn Lanka, and Vietnam
Source: Capgemini Financial Services Analysis, 2014
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Acumulacion riqueza en los millonarios (Reporte Hurun)

o : isn /g 100
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China, 4to en numero de millonarios, 12 en billonarios

Top 25 HNWI Populations, 2014 (by Market)
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Despegue en el consumo de bienes de lujo en China

a )
Participacion en el consumo
mundial
- J
4 N
Crecimiento 2010-2015
- J
4 N
Personas
- J
4 N
Impacto

-

Fuente: Mckinsey y Deutsche Bank

* 20%
* US$ 27 billones

+ 13-32% anual
» Depende del nivel de ingreso

* Clase media alta, millonarios, ricos, super ricos y
billonarios

» 87 millones pueden acceder a un tipo de bienes de lujo
« Se espera crezca a 200 millones para 2025

* 10-20% de las ventas mundiales de bienes de lujo
estan en China

* 30% si consideramos consumidores chinos en el
mundo

» 2do mercado sélo después de Japon, se espera llegue
aserello



Los ricos y el lujo: +100 tiendas en Beijing
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Sectores de bienes de lujo en China: desde zapatos, ferraris, joyas
hasta obras de arte
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Consumo de bienes de lujo en China: lo que lo impulsa

AN

AN
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Altas tasas de ahorro

\
/

Percepcion y sensibilidad a la

calidad
\
/
Status Social

\
/

Cohesion e influencia colectiva

-

J

* Por arriba del 50% lo que posibilita el consumo
esporadico en personas con ingresos medios-altos

 Ha democtratizado su consumo

» Se consideran bienes de mejor calidad a los
producidos localmente

» Simbolos inequivocos del esfuerzo y el avance social

» China es una sociedad de contexto
* Influencia de familiares y amigos
» Copia de comportamientos



MERCADO DE ARTE Y ANTIGUEDADES EN CHINA
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» Acervo de arte antiguo invaluable

» Porcelana, bronce, textiles, muebles, joyas,
caligrafia, paisajes

) Ligado a la vida imperial (Huizong emperador-

artista)

* El mercado emergente mas importante en los
ultimos 10 afios

* Valor del mercado se estima entre 12 a 14
billones de ddélares

* Profesionalizacion enfocado a la venta

* Creacion de un ecosistema: galerias, curadores,
brokers, casas de subastas

» Segundo mercado en el mundo por su valor
(solo por abajo de EEUU)

* Concentra el 22% a 25% ventas mundiales
* 4to importador de arte



OPORTUNIDADES

Valor en el mercado. base de | Segundo en el mundo, 12-14 billones de délares

impo’rtacién « 29% coleccionistas en Asia

 Desarrollada red de participantes privados,
gobierno, extranjeros

» Crecimiento en el nimero de galerias dese
2002 (10% anual)

» Casas de subasta
* Ferias de arte

Ecosistema y desarrollo de
canales de comercializacion

* Disposicién a pagar por arte
* Precio promedio en obras de arte US95,000

Precios en el mercado

» Presencia en China data de 10 afos
* Algunos galeristas y proyectos de promocion
» Poca saturaciéon

Arte Latinoamericano en China

}- 4to mercado en cuanto a niveles de precios

NN YN Y




Valor en el mercado, base de
coleccionistas, tendencias a la
importacion

Crecimiento en el valor de las ventas en el mercado

Ventas de arte en subastas, 2002-2012 (millones de euros)

12,000 -

9808
10,000 -

8,000
6905
5962
6,000 -
4,000 -
2152 2151
2012
1560
2,000 + 1516
R
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2012

Fuente:Arteconomics (2013)



Valor en el mercado, base de
coleccionistas, tendencias a la
importacion

Participacion relevante en ventas mundiales

Arte Contemporaneo, principales mercados por subastas (2011/2012).

Source: Art price.



Valor en el mercado, base de
coleccionistas, tendencias a la

importacion

La mayor base de coleccionistas en Asia

THE REGIONAL ART COLLECTOR SCENE:

_ o _ ASIA

Porcentaje de coleccionistas en China

Ciudad Participacién en coleccionistas | Participacian B SE%UL
asiiticos coleccionistas chinos ' 12 /°

Beijing 14% 1%
Hong Kong b% 16% ' T'OKYO
Shanghai 4% 1% SHANGHAI
Tat:;il I 5% 14% 4% " 7%

P MUMBAI HONG KONG TAIPEI
Chengdu menas del 1% 3% 5% 6% ® 95
Tatal China 24-20%

KUALA LUMPUR @ SINGAPORE
4% ' 7%

JAKARTA

4% ¢




Valor en el mercado, base de
coleccionistas, tendencias a la
importacion

Importador de arte en crecimiento
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Ecosistema en crecimiento y consolidacion
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6,000 galerias que venden arte y antiguedades

AN

\
>

42,000 negocios de arte y antiguedades

AN

\\§
4 :

7 de las primeras 10 casas de subastas en el
_mundo

Ve

Desarollado sistema de ferias de arte

(&

AN

AN

‘Presencia de importantes galerias occidentales:
 Gagosian y White Cube

AN

Distritos de arte: 798 en Beijing




{ Precins en el mercadn J

Mercado de arte caracterizado por altos precios

Precios promedio en obras de arte 2012

Pais LSS Pesns Precios China /pais
. precio

Estados Unidos ' 91,918 2757534 0.5
China | 46,211 1386333 I
Caran Bretadia I IH.IEI'III. 3.3 988 4
Francia 19,555 SEA,638 2.4

~ Alemania £, 900 206,994 52
ltnlin b MK 2,622 0.7
Toiwim 1,502 2.715,063 05

“Japan | 11,739 352,170 10
Sueci I 1,598 356,528 LR
Austna | 2,95H KK, 752 16
Resto del mundo ' 13,192 305,772 35

Fuente:Arteconomics



Precios en el mercadn

Mercado de arte caracterizado por altos precios

Porcentaje de precios en subastas por encima de $65,000 (2012)

Pais Porcentaje de obra subastada | Porcentaje de obra subastada por
por arriba de los US$65,000 abajo de los US$65,000
Estados Unidos 88.9% 11.1%
China 81.1% 18.9%
Gran Bretana 89.7% 10.3%
Francia 65.2% 34.8%
Alemania 49.3% 50.7%
Italia 46.2% 53.8%
Taiwan 85.6% 14.4%
Japon 39.4% 60.6%
Suecia 55.3% 44.7%
Austria 45.2% 54.8%
Resto del mundo 61.3% 38.7%
Promedio 81.2% 18.8%

Fuente:Arteconomics



Arte | atinnamericano en China

Arte Latinoamericano-mexicano en China

e ™
Presencia con mas de 10 afnos

_ Y,

e ™
Numero reducido de galeristas o proyectos de promocion de arte
latinoamericano-mexicano

_ Y,

e ™
Sigue siendo considerado como algo exoético

\_ J

e ™
Menor conocimento en la mente del coleccionista chino

_ Y,

Poca saturaciéon en el mercado, espacio para construir un mercado de nicho




Arte Latinoamericano-mexicano en China

PUERTA

Trazos Art Galiery
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Retos

/
Coleccionistas prefieren arte local por considerarlo cercano con su cultura

-

/
Dificil llamar la atencion a coleccionistas chinos y asiaticos

-

/

Costos elevados para acceder a prospectos y realizar ventas: lejania, costos de
transporte, costos de promocion

\_

/

Dificultades culturales y experiencia en formas de hacer negocios en la cultura china,
construccion de Guanxi

-




Dominio del arte local

T ‘Mas del 90% del arte comercializado es producido
| en China

*El acervo de arte tradicional representa entre el 63%
y 70% del mercado

Coleccionista Arte Moderno y *Pintura China y caligrafia representa alrededor

Contemporaneo chino, Beijing d 8% del d
Pierre Chen € 48% del mercado

*Arte contemporaneo chino en crecimiento,

sImportantes artistas como: Zhang Xiaogang,
Zeng Fanzhi, Yue Minyun, Fang Feiyun, Ai Wei Wei
y Huang Rui

Coleccionista Arte
Contemporaneo chino y occiental, Taipei



Dificil de atraer coleccionistas chinos

David Tang

Coleccionista Arte Moderno y
Contemporaneo chino, HK

Robert Chang

Coleccionista ceramica, jade,
y pinturas, HK

*Fuerte apego a valores tradicionales lo que define
coleccionismo local

*Del arte extranjero preferencia por el regional (Asia)
*Predileccion por la pintura (6leo), escultura, ceramica

*Gusto por arte que retrate la natureleza, animales,
arte abstracto, caligrafia

*Preferencia por un arte visual que represente el
lado amable de la vida

*Especuladores
*Coleccionar forma parte del Guanxi

*Opinones de amigos y familiares muy importante



Estrategias

4 )

Definicion del producto con base en un mercado de nicho: arte occidental
.

N
Posicionamiento como producto coleccionable para generar sofisticacion y diversidad,
tasa de éxito

.

AN

AN

>
Ligar el arte con otros sectores donde existan actualmente intereses y negocios entre
Meéxico-China

N
Cooperacion con galeristas dentro de china y alianzas entre galeristas mexicanos

g

N
Definicidn de precios de entrada accesibles, potencialidad de revaluacion, y creacion de
mercado secundario

\§

s

Obras de facil transporte: en papel, 6leo, fotografia

AN

/
o

AN

N
>

AN

Definir claramente modelo de negocio

AN

\

>
Apertura del canal en México para artistas chinos

- J




Mercado de Nicho: arte occidental

Mercado menor al local, alrededor de 1000 millones
de dodlares

Conectarse con coleccionistas de arte occidental: 40
en China

*No competir con el arte local
Diferenciarse del arte europeo y norteamericano
Definir colecciones con posibilidad de ser adquiridas

*Creacion de una base de clientes a través de educacion: conferencias,
seminarios, presentaciones, exhibiciones

*Publicaciones en revistas especializadas, invitacion a curadores locales

sIncrementar la tasa de éxito (% arte vendido) es vital



Arte y otros sectores

*Experiencias culinarias y arte visual

*Sectores de negocios México-China (bebidas y alimentos,
telecomunicaciones, tecnologia, financiero)

*Turismo y entretenimiento

Cooperacion con galeristas locales y alianzas entre galeristas
mexicanos

*Hay una gran cantidad de galerias en China: hacer adecuado due dilligence
y cooperar con alguna o algunas

«Compartir espacio, stands en ferias conjuntos, obras en diferentes galerias

«Cooperar con galerias mexicanas o latinoamericanas en China: ferias,
exhibiciones, seminarios, platicas



Definicion de precios de entrada: US1,000-US8,000

Superestrellas

Mundo China  Taiwan, UK, US
) . US$10,000 US$15,000 US$$50,000S$96,000
Commisiones
\_ J
Ve N\
price
Reventa
Bog Alto

\_ J
-~ N\

Servicios
\ J Pricing company
Ve N\

Otros Emergentes

\_ J

34



Facil Transporte para disminucion de costos

 Enrollada y enmarcada en China
Oleo » Uso de empresas de paqueteria: DHL, FEDEX, etc

* Féacil de transportar, enmarcada en China
Papel * DHL, FEDEX

A\

* Impresa y enmarcada en China
Fotografia * Costos de impresién mas bajos que en México

AN

e Artisas van a China y producen obra ahi: intercambios,

Produccion en China residencias, apoyos de fundaciones




Definir claramente el modelo de negocios

Key

Partners

Asociaciones de arte
Galeristas
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Conclusiones

El mercado de arte como otros bienes de lujo es promotedor en Chinay en toda la
region de Asia Pacifico

En este proceso hay diferentes fuerzas que estan dando forma a las oportunidades
para empresas de ir a esos mercados

En este proceso de incremento de nuevos coleccionistas es particularmente claro
gue el arte latinoamericano esta sub representado en Asia y en China, no obstante
los artistas latinoamericanos han sido coleccionados fuertemente en EEUU y
Eoropa

Esto abre importantes oportunidades para empresas del sector para servir al
mercado Chino y asiatico

No obstante, el mercado esta caracterizado con tener importantes barreras de
entrada para nuevos participantes, por lo que se debe contar con una solida
posicion financiera para penetrar el mercado, para lograr atraer coleccionistas y
crear redes de cooperacion en China

Los retos principales es tener acceso y atraer a coleccionistas chinos, crear una
base de clientes, entender las preferencias locales,

En este proceso, la tasa de éxito es un elemento muy importante para salir
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