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Objetivos

Analizar el crecimiento del PIB de Chinay su impacto en el incremento
del numero de turistas internacionales chinos, asi como del gasto

generado por viajes internacionales.

Conocer sus gustos y preferencias en destinos turisticos del mundo y
America, para disefiar politicas que les permitan a los paises de

America, una mayor captacion de viajeros procedentes de China.
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- North (1991) y el papel de las instituciones;

- Reforma y apertura comercial de China en las ultimas décadas;

- Crecimiento sostenido del PIB promedio de 9.77%;

- Mayores ingresos para la clase media econémicamente activa;

- Incremento en la demanda de bienes y servicios como los
viajes por turismo (Dussel, 2015; Turner y Licona, 2015;
Correa, 2009; Gonzalez, 2001).



Soporte tedrico

Tabla 1.

PAISES DEL MUNDO QUE MAS GASTAN EN TURISMO 2014
(MDD EE.UU.)

China $165,000 (+28%)
EE.UU. $112,000 (+7%)
Alemania $92,000 (+1%)
Reino Unido $58,000 (+4%)
Rusia $50,000 (-6%)
Fuente: Elaboracion propia con base en datos de la UNWTO (2016).

109 millones de turistas chinos realizaron viajes internacionales en 2014.



Grafica 1. PIB de China (Billones de $US a precios actuales)
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Fuente: Elaboracidn propia con base en datos del Banco Mundial (2015).



Grafica 3. PIB Per Capita de China. 13,170

14,000

12,000

10,000
Sifio//
8.000 9,200
6.820
7.620

3,910 5,839
3,160

4,000
/ 4,410

3,490
2,000

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Fuente: Elaboracién propia con base en datos del Banco Mundial (2015).



Grafica 5. Distribucidon de las salidas internacionales del
turismo chino.

Fuente: Elaboracidn propia con base en datos del Banco Mundial (2015).



Grafica 6. Principales regiones del turismo chino
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Fuente: Elaboracidn propia con base en datos del Banco Mundial (2015).



Grafica 7. Los 10 principales destinos del turismo chino.
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Fuente: Elaboracidn propia con base en datos del Banco Mundial (2015).



Grafica 8. Los 10 principales destinos del turismo chino en
America.
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Fuente: Elaboracion propia con base en datos de la UNWTO (2015).



Perfil del turista chino

- Entre 25 y 44 anos.

- 53% hombre y 47% mujeres.

- EI 60% de los viajes largos tienen una pernocta de 5 a 7 noches; el
32% de 8 a 15 noches; y el resto mas de 15 noches.

- Ciudades emisoras: Beijing, Shanghai y Hong Kong,.

- Se hospedan en hoteles de 4 estrellas.

- Realizan su reservacion con un tour operador.

- 8 de cada 10 viajes son por placer.

- Viajan en grupos, principalmente con familia.

- Buscan grandes ciudades con rascacielos.

- Periodos vacacionales: Afio Nuevo Chino, Festival de Primavera, Dia

del Trabajo, Festival de Otofio y Dia Nacional de la RpCh



Reflexiones finales

- Mas y mejor conectividad aérea,;

- Dominio del chino mandarin:

- Conocimiento de la cultura china;

- Capacitacion del personal de primer contacto;

- Restaurantes con comida china legitima,;

- Té y/o agua caliente para beber;

- Mayor flexibilidad en el otorgamiento de visas de turistas;

- Cambio radical en la percepcion y el sentimiento anti chino

(Armony & Velasquez, 2015);



Reflexiones finales

Si la economia de China continia implementando reformas en su

economia, mantendra tasas de crecimiento en el PIB, y el viajero chino
continuara siendo el mayor generador de gastos por concepto de turismo
en el extranjero. Lo cual obligara a los paises de América a desarrollar
politicas de atraccion, para lograr una mayor captacion de turistas

provenientes de China.



Reflexiones finales

) R

Alianzas entre paises para generar productos mas competitivos:

« Mexico y sus Pueblos Magicos;

« Maravillas de Norteamérica: Canada, EE.UU. y México;
« Ruta Maya & Ruta Inca (México, Guatemala y Peru);

« Carnaval de Rio y Sudamerica; etc.
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iBetter Policies for better lives!
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